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RESULTATER

CICHOIOI0)

PRODUKTVALG

Godt og vel halvdelen (48%) af danskerne pavirkes af miljgprofil i valg af produkter eller ydelser. Mere
end hver fierde dansker sa gerne, at der var flere miljgvenlige produkter at veelge imellem (28%) og
over halvdelen kigger efter maerkningsordninger ofte eller nogle gange nar de handler (58%).

GENANVENDELSE & REPERATION

Hver anden dansker kagber brugte produkter med den begrundelse, at man sparer penge. 37% af
danskerne tror, at de i fremtiden vil kgbe flere brugte produkter, mens 55% af danskerne gerne vil
have flere ting repareret i fremtiden. 64% af danskerne betaler gerne mere for et produkt, hvis de
tror, at det kan holde leengere.

EJERSKAB
Mere end halvdelen af danskerne tror ikke, at man kan spare penge ved at lease eller leje produkter
(55%) og 48% af danskerne vil hellere eje deres ting selv, i stedet for at dele, lease eller leje.

ORGANISK AFFALD

Neesten 3 ud af 10 danskere har mulighed for at sortere organisk affald ved deres bopeael (29%) og
stgrstedelen af denne gruppe (88%), er tilfredse med ordningen. Omkring halvdelen af de danskere,
der ikke kan sortere affald, vil gerne have denne mulighed (49%). 58% af danskerne mener, at det er
ngdvendigt at sortere affald for miljget.

CIRKULAR @KONOMI

Kendskabet til cirkuleer gkonomi er relativt lille, idet kun 22% af danskerne har hart om begrebet.
Mere end halvdelen af danskerne har til gengaeld en positiv holdning til cirkuleer skonomi efter at
veere blevet preesenteret for begrebet (55%), mens blot 4% er negative.
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METODISKRUNDLAG

Websurvey med den danske befolkning

En undersggelse om cirkulzer gkonomi

Undersggelsen er gennemfgrt med et repraesentativt udsnit af
den danske befolkning i alderen 18 ar og derover.

Undersggelsen er gennemfgrt via Epinions Danmarks Panel i
perioden 14. juni til 1. juli 2017.

| alt indgdr 1.055 interviews i undersggelsen. Data er vejet pa
ken, alder og region, sa datamaterialet samlet set er
repraesentative for fordelingerne i den danske befolkning.
Respondenterne har alle en veegt i intervallet 0,7 til 1,3.

Timing: Data er indsamlet i perioden 14. juni til 1. juli
2017 og bestar af 1.055 interviews med danskere.

Cirkuleer gkonomiUndersggelsen er et delelement i
Miljgstyrelsens undersggelse af cirkuleer gkonomi 2017,
hvor virksomheders forhold og preeferencer til cirkuleer
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ADFAERD

Cirka to tredjedele af danskerne forsgger at forebygge madspil og/eller sorterer deres affald.

Hvilke af falgende handlinger gar du rutinemeessigv2elggerneflere svar)

n=1055

R
\\\\\\“J»
ﬁ\\ A ?
Forseger at forebygge madspild [ N AR o5
Sorterer mit affaid | -/
68% af danskerne forsgger rutinemaessigt
Bruger min lokale genbrugsplads [ N -0 at forebygge madspild, mens 64%
rutinemaessigt sorterer affald. 57% af
Reparerer produkter, der er géet i stykker [ M ;0 danskerne bruger deres lokale
genbrugsplads og hver anden reparerer
Kaber brugte varer | N R 1% produkter, der er gaet i stykker. Det er
derimod feerre end hver tredje dansker,
Ingen af de ovenneevnte [ 12% der kgber brugte varer (31%).
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BAGGRUNDSINFORMATION

CIVILSTATUS

& Mand: 50%
a Kvinde 50%

ALDERSGRUPPER

Gift og samboende I 44%

Single M 30%

| et ;egteskabslignende forhold og samboendmm 13%

| en eegteskabslignende forhold, men bor hver for dig 4%
31%

20%  23%  26%

== == m

18-29 &r 30-44 &r 45-59 ar 60 ar eller
derover

Gift, men bor hver for sigl 1%
Vil ikke oplyse B 5%
Andet 1 2%

INDKOMST BESKAEFTIGELSE

Under 149.999 kr. Il 13% I beskeeftigelse | NENRNNEEE 4%
150.000-249.999 kr. NN 17%

250.000-349.000 kr. I 17%
350.000-499.999 kr. I 20% Under uddannelse [l 11%
500.000-999.999 kr. Il 10%
Over 1 mio. kr. | 2%
Vil ikke oplyse IEEEEE 21% Andet | 2%

Uden for arbejdsmarkedet (ledig, pension eller and< N N 35%

Pa barsel ] 4%

n=1055
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PRODUKTVALG OG MILJZPROFIL

Godt og vel halvdelen af danskerne pavirkes af produktets miljgprofil i valget af produkt.

48% angiver, at deres valg af
produkt eller ydelse i hgj grad
eller nogen grad pavirkes af
miljgprofil. 26% angiver
derimod, at miljgprofil kun i
mindre grad pavirker deres valg,
mens 16% slet ikke pavirkes af
miljgprofil i valget af produkt
eller ydelse. Der er primeert
blandt danskerne under 30 ar, at
produkters miljgprofil slet ikke
har betydning for valg af
produkt. Neesten hver tiende
svarer, at de ved ikke om deres
valg pavirkes.

EPINICIN

| hvilken grad er dit valg af produkter eller ydelser pavirket af producenten eller produktets

miljgprofil?

n=1055

60%

48%

40%

20%

0%

11%

| hgj grad

37%

| nogen grad

26%

| mindre grad

Andelene der slet ikke
pavirkes af miljgprofil er
hgjere blandt de
18-29 arige (26%)

Slet ikke

9%

Ved ikke



EPINION

UDVALG AF MILJGVENLIGE PRODUKTER

Mere end hver fjerde dansker efterspgrger aktivt et stgrre udvalg af miljgvenlige produkter.

Sa du gerne, at der var flere miljgvenlige produkter at veelge imellem, fx flere
miljgmaerkede produkter pa hylderne?

n=1055

JSEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEN,

Andelene der i hgj grad
gerne sa flere miljgvenlige
produkter er hgjere blandt
kvinder (36%) og i Region

Hovedstaden (34%)

CssssEEEEEEEEEEEEEEEEEEnnnn®

41% af danskerne er af den holdning, at
et starre udvalg af miljgvenlige produkter
er rart men ikke vigtigt for dem. 28%
angiver derimod, at de i hgj grad gerne
ser, at der er flere miljgvenlige produkter
21% at veelge imellem, mens det ikke betyder
noget for 21% af danskerne. 36% af
kvinderne vil gerne have flere miljgvenlige
21% produkter at veelge imellem mens denne
andel kun er 19% blandt meendene.
Miljgvenlige produkter efterspgrges ogsa
10% i hgjere grad af danskerne i Region
Hovedstaden (34%) end i resten af landet.

Ja, i hgj grad 28%

eummmEEEEEEW,
assnnmnnnnns®

o
*

Ja, det ville da veere rart men ikke
vigtigt for mig

Nej, det betyder ikke noget for mig

Ved ikke

0% 20% 40% 60%
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MARKNINGSORDNINGER

Mere end halvdelen af danskerne kigger ofte eller nogle gange efter meerkningsordninger, nar de handler.

Ser du efter maerkningsordninger (eksempelvis SvanemeerketBidsnsten, @meerket, EU's
gkologimaerke, FSC og PEFC), nar du handler?

= LJO),
n=1055 T s Mt"ia
JRETE SRR R R N 5////%
(0% H Andelene der ofte ser efter H Eculahel 4 i
0 58% i meerkningsordninger er hgjere blandt = wecansess | VYR

kvinder (32%) blandt dem over 60 ar

H 30%) samt i Region Hovedstaden (30%). E .
()g ................ () Neesten hver fierde dansker ser ofte

efter meerkningsordninger, nar de
40% q
34% handler, mens en tredjedel nogle
gange kigger efter dette. Det er
24% primeert kvinder, danskere over 45
20% ar eller de der er bosat i Region
20% 16% .
Hovedstaden, der kigger efter
maerkningsordninger. Hver femte

6%

ser kun sjeeldent efter
0% - maerkningsordninger og 16% kigger
Ja, ofte Ja, nogle gange Sjeeldent Nej, aldrig Ved ikke aldrig efter dette.
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MARKNINGSORDNINGER OG PRODUKTER

Meaerkningsordninger har stgrst betydning ved kagb af mejeriprodukter, kad og aeg, men i mindre grad
betydning ved kgb af elektriske artikler samt mgbler og boligtekstiler.

Ved indkgb af hvilke nedenstaende produkttyper har meerkningsordninger betydning for, hvad du
kaber?(veelggerneflere svar)

n=820 (kun stillet til dem, som ofte, nogle gange eller sjeeldent kigger efter maerkningsordninger, nar de handler)
Meerkningsordninger pa

Mejeriprodukter, kod og seg I 58% mejeriprodukter, kad og
Personlig pleje (fx shampoo, saebe og bleer) I 50 a&g har betydning for to ud
Hushol dningsprodukter (fx r engQ HE k5606 r ul | e . af tre af de danskere, der
ser efter
Andre madvarer NN 43% meaerkningsordninger nar de
Beklzedning (tej og sko) NG 1% handler. Dernaest har

maerkningsordninger
seerligt betydning for
personlig pleje (65%),

Byggeprodukter (fx maling, tree og gulve) I 18%

Elektriske artikler (fx TV, NN 18 mobiltelefoner og h-rde

Magbler og boligtekstiler (fx madrasser) N 16% husholdningsprodukter
Andre H 2% (55%) eller andre madvarer
(48%).

Ved ikke N 10%

0% 20% 40% 60%
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EPINICIN
@ Milje- og

Fedevareministeriet

GENBRUGSPRODUKTER

Halvdelen af danskerne kagber genbrugsprodukter for at spare penge. Hver fjerde af de der ikke kaber
genbrugsprodukter kan ikke forklare, hvorfor de undgar genbrug.

Hvad er arsagen til, at du keber brugte produkter sa som &d¢ktro-  Hvorfor keber du ikke brugte produkter?

nik, mabler mv.(IKKBiler, badeog huse? (vaelggerneflere svari) (veelg gerne flere svar)
n=1055 n=412
Jeg gor det for at spare penge NN 50% Man ved ikke, hvordan produktet er blevet brugt I 33%

Sveert at bytte eller klage I 33%
Jeg ger det for miligets skyld [ NN 22%
Manglende mulighed for garantibevis I 29%

Jeg far mere kvalitet for pengene [ 19% Det kan veere uhygiejnisk I 26%
Der er ofte et starre udvalg, nér man keber g o Det er svaert at finde kvalitetsvarer S 179
brugt

Det er mere besveerligt at finde varen brugt I 14%
Det er moderne at kgbe genbrugte ting [l 5%

Andet HHE 7%
Jeg kegber som udgangspunkt ikke brugte [ 0
produkter 39% Ved ikke NN 26%

0%  20%  40%  60%  80%  100% 0% 50% 100%
Halvdelen af danskerne kgber brugte produkter for at spare penge, mens Blandt de danskere der ikke kaber brugte produkter, er den primeere

lidt mere end hver femte dansker kaber brugte produkter for miljgets forklaring, at man ikke ved, hvordan produktet er blevet brugt (38%).
skyld. Det gkonomiske aspekt gar igen i forhold til at opna mest mulig Dernaest angiver hver tredje, at det er sveert at bytte eller klage over
kvalitet for pengene, hvilket 19% af de adspurgte danskere angiver som produktet, mens manglende garantibeviser (29%) eller hygiejne (26%)
begrundelse. Cirka to ud af fem danskere kgber som udgangspunkt ikke ogsa opleves som barrierer. Mere end hver fierde svarer, at de ikke ved,
brugte produkter. hvorfor de ikke kaber brugte produkter.
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FREMTIDSPERSPEKTIVER FOR GENBRUGSPRODUKTER

EPINION

Mere end hver tredje dansker tror, at de i fremtiden vil kagbe flere brugte produkter.

37% af danskerne tror, at de vil kabe flere
brugte produkter i fremtiden. Herunder er
det fortrinsvist kvinderne (43%), der ser
fremtidsperspektiver for brugte
produkter. Mere end hver tredje dansker
tror ikke, at de vil kgbe flere brugte
produkter i fremtiden enten fordi, at de
som udgangspunkt kun kgber nyt (25%)
eller fordi, at de ikke stoler pa
holdbarheden af istandsatte produkter
(10%).

Andelen der tror, at de vil kgbe flere brugte
produkter i fremtiden er 43% blandt kvinder og
31% blandt meend.

4NN NN NN NN NN EEEE NN EEEEE NN EEEEEEEEEEEEEEEES

CLEEELEE N

NN EEE NN NN NN NS NN EEEEE NN EEEE NN EEEEEEEEEEEEEEEEE,

‘anmnnnns

Tror du, at du vil kebe flere brugte produkter i fremtiden?

n=1055

= [ -7

Nej, jeg kegber som udgangspunkt =~ e,

kun nyt og har ingen planer om at _ 25%

kabe flere brugte produkter

..... —~ 350
Nej, jeg stoler ikke pa holdbarheden _ 100
af istandsatte produkter 0
Andet [l 4%
ved ikke | -
0% 20% 40% 60%

15



MOTIV FOR GENBRUGSPRODUKTER

EPINICIN

Den primaere motivationsfaktor for at kgbe flere istandsatte brugte produkter er, at man kan spare penge i

forhold til at kebe nyt.

Hvad vil veere den vaesentligste grund til at kabe flere istandsatte brugte produkter?
n=391 (kun stillet til dem, som tror, at de vil kebe flere brugte produkter i fremtiden)

[ ]
100% H Maend: 70%
Kvinder: 56 %

MILIEEEE YT EEEY] *

80%
62%
60%
40%
18%
20%
0,
o | — —
At jeg kan spare pengei  Atdeter lige sd letat Atjeg er sikker pa kvalitet At jeg har tillid til den Andet
forhold til at kebe nyt kabe brugte produkter og garantiregler forretning, der szelger det

som at kabe nye

&

Blandt de danskere, der tror, at de
vil kgbe flere istandsatte brugte
produkter i fremtiden, er udsigten til
at spare penge i forholdet til at
kgbe nyt, den primaere
motivationsfaktor. Dette motiverer
62% af gruppen. Specielt meendene
er motiveret af gkonomiske
besparelser ved at kgbe brugt.

16



EPINION

reministeriet
en

REPARATION

Over halvdelen af danskerne er positive overfor reparation. Lav pris er ogsa et vigtigt element for at fa udbred
brugen af reparation.

Vil du gerne i fremtiden have flere ting repareret i stedet for at

smide dem ud og kgbe nyt? Hvad er vigtigst for, at du far flere ting repareret?
n=1055 n=577
100% ——
Billigere reparation og reservedele | NI 27%
80% ;‘..........J.a.:..........,‘-
H 18-29 ar: 36% H Mere viden om, hvor jeg kan f& mine ting repareret | I 25%
60% 55% 30-44 &r. 46%
E' 60 ;50'95'%:;\?;%71% .E Bedre information om reservedele og reparation ved keb [l 13%
40% L
24% Bedre adgang til reparations- og opgraderingsmanualer [l 13%
20% 17%
. 4% I Andet | 3%
0% —
Ja Nej Andet Ved ikke 0% 50% 100%

Lidt under halvdelen af de danskere der gerne vil have flere ting
repareret i fremtiden, fremhaever billige reparation og reservedele
som vigtigst i forhold til at fa flere ting repareret. Dernaest angiver
25%, at det er vigtigt at have viden om, hvor de kan fa deres ting
repareret.

Mere end halvdelen af danskerne vil gerne have flere ting repareret
i fremtiden, i stedet for at kegbe nyt. Lysten til at reparere ting er
stgrre blandt de aeldre befolkningsgrupper end blandt de yngre,
der i hgjere grad hellere kgber nyt.

17
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Milje- og
ev:

KVALITET OG PRIS

64% af danskerne betaler gerne mere for et produkt, hvis de tror, at det kan holde lsengere.

Vil du betale mere for et produkt (eksempelvis harde hvidevarer, taj og sko), hvis du tror, det
kan holde leengere?

n=1055
64%
60%
Neesten to tredjedele af danskerne
39% 23% vil gerne betale mere for et produkt,
0% ! hvis de tror, at det kan holde
25% lzengere. Dog vil 25% af danskerne
20% kun betale lidt mere. Lidt under en
g 14% 12% ) ) )
fierdedel af danskerne vil derimod
6% . .
. ] 3% 1% . kun sjeeldent eller aldrig betale
0% — mere for et produkt, med den
Ja, et produkts  Ja, men jeg vil kun Sjeeldent, da man Sjeeldent, da Nej, jeg vil hellere Andet Ved ikke .
levetid er ofte eller betale lidt mere aldrig ved, hvor  indkgbsprisen har ofte kebe nyt end prlmaere beQrundelseme’ at man
altid en vigtig leenge et produkt  stor betydning for have det samme aldrlg ved, hvor Iaenge et produkt
faktor, nar jeg reelt kan holde mig leenge reelt kan holde.
handler
Maend: : E 18-29 ar: 19% .
35% C 30-44 &r: 33% :
Kvinder: - 45-59 ar: 48% E
42% i & 604arog derover: 48% : 18

g
.

AssssssssmmmEn?® Ysssssssssssmnnnnnnnnnn?®
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EJERSKAB
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