vae ksten

Hudplejefirmaet grums er ‘fodt gron’
idet virksomhedens 'DNA’ og pro-
dukternes hovedingrediens omfat-

ter genbrug af kaffegrums. | Rethink
Business-projektet har grums kortlagt
deres interne processer, udviklet ny
ledelseskonstruktion og etableret part-
nerskab med en fast kaffegrums-
leverandgr, sa det nu bliver muligt at
kortleegge kaffens vaerdikaede. Gennem
dialog om certificeringer og udfaer-
digelse af et roadmap har grums faet
godt overblik over omrader, der kan
optimeres og hermed er virksomheden
rustet til kommende vaekst.

Forretningsmodel

Nar kaffegrums genbruges, forhindres denne
ressource i at blive til affald og det letter
samtidigt traekket pa klodens ressourcer, og
de steder i verden, hvor affald nedbrydes pa
lossepladser ‘spares’ miljget for det metan,
som udledes ved naturlig nedbrydning af
kaffegrums.
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Fokus i Rethink Business 4 har vaeret at
forbedre og udvikle den eksisterende for-
retningsmodel og praksis, sa virksomheden
star steerkt og er parat til et forventet gget
salg, saerligt i forleengelse af indgaet aftale
med en ny investor. grums indleder desuden i
lpbet af sommeren et nyt partnerskab med en
kaffeimportgr, som de fremadrettet vil aftage
kaffegrums fra. Hermed bliver det muligt at
kortlaegge kaffens vaerdikeede mere praecist og
fa valide data pa energiforbrug og CO2
udledninger forbundet med den anvendte
kaffegrums i deres hudplejeprodukter.

grums’ forretning er en del af en international
trend, hvor kaffegrums indgar som ressource i
en voksende raekke af produkter, som hermed
lukker loop i den cirkulaere gkonomi ved at
anvende ‘affald’ som en ressource.

Laering

Saerligt omkring udformning af roadmappet
har en konstruktiv og omfattende dialog tyde-
liggjort, hvilke omrader grums skal forholde
sig til i deres videre forretningsudvikling for
fortsat at arbejde for at blive mere baeredygtig
i alle kroge af virksomhedens virke og
eliminere risici forud for vaekst.

Ved den gennemf@rte Svanemaerkeforunder-
spgelse af grums’ bedst saelgende produkt
‘facescrub’ blev vi opmaerksomme pa to
ingredienser, som grums fremadrettet ikke
leengere vil anvende i deres produkter.

verdensmal 13 om gget klimaindsats.

13: Nar salget stiger, vil det pa et tidspunkt give
pkonomiske mening for dem at investere i et

mere energieffektivt tgrreanlaeg til kaffegrumsen,
hvorved deres energiforbrug vil reduceres og det
vil blive muligt at anvende vedvarende energi i
form af grgn strgm til térring af kaffegrums. Herved
reduceres CO2 udledningen for alvor med bidrag til

12.5: grums arbejder primaert med
verdensmal 12 i og med de genan-
vender kaffegrums og helt specifikt
delmal 12.5, der siger at inden 2030
skal affaldsmaengden vaesentligt
reduceres gennem forebyggelse,
reduktion, genvinding og genbrug.
Hermed bidrager grums til en reduk-
tion af affaldsmangden, der fremmer
baeredygtigt forbrug i hudplejeindu-
strien. Et forsigtigt geet ud fra de
udregnede BBV-malinger lyder p3, at
virksomheden i 2021-2022 vil genbruge
2,7 tons kaffegrums.
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Om projektet

"Rethink Business 4 - Cirkulaer forretningsudvikling” har til formal at hjaelpe de deltagende
virksomheder med at udvikle en ressourceprofil, et roadmap og en ny grgn forretnings-
model samt give ny viden om cirkuleer gkonomi og nye forretningspotentialer gennem
lpbende sparring med en tilknyttet konsulent og gennem netvaerksaktiviteter med andre
virksomheder. Projektet er et trearigt EU-projekt med ferste forlgb gennemfgrt i 2019-2020
og andet forlgb i planlagt til 2020-2021. Projektet er finansieret af EU’s Regionalfond.

Fokus er overordnet pa ressourceeffektivisering, designgreb og pa at ¢ge den vaerdi, som
produkt eller serviceordning i den nye grgnne forretningsmodel skaber set i kontekst med
FNs 17 Verdensmal for baeredygtighed, herunder mal om CO2-reduktion, minimering af affald
og samarbejde pa tvaers af vaerdikaeder.

Praktisk projektleder og operatgr er Lifestyle & Design Cluster i tet samarbejde med
Erhvervshus Midtjylland som partner samt eksterne eksperter og radgivere. Laes mere om
projektet samt de gvrige cases her.

R\ L/
: ‘e r - o~ 3 ‘
:- Lifestyle&DesignCluster.  © . Erhvervshus = |


https://ldcluster.com
https://erhvervshusmidtjylland.dk/?gclid=EAIaIQobChMI7uaer9_g6wIVBAB7Ch1UuQqzEAAYASAAEgLmFfD_BwE
https://rethinkbusiness.dk

