
Rethink Business 4 - Cirkulær forretningsudvikling (RB4CF)

Konsulentprofil

Virksomhed:

CVR:

Senest opdateret:

Kontaktinfo:
Navn:

Mobil:

E-mail:

Website:

Branchefokus:
Kommentar – Hvordan er I fokuserede her? Branche:

Elektronik

Byggeri

Plast og emballage

Træ, tekstil og mode

Fødevarer

Andre:

Fremhævede erfaringer:



Rethink Business 4 - Cirkulær forretningsudvikling (RB4CF)

Kommentar – Hvordan er I eksperter her? Område:

Kemisk ekspert

Strategiske samarbejder

Designtænkning

Servicedesign

SMV Netværk af virksomheder Iværksættere

Take-back

IT, data og cirkulær
økonomi

Design to disassembly/
Design to recycling

Certificeringer

FN´s Verdensmål

Life cycle assesments

Andre områder:

Fagligt fokusområde:

Hvilket område er I særligt stærke i rådgivning inden for:
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	Text Field 13: Kommercielle events,  festivaller og bæredygtige kundeoplevelserProjektmanagement, facilitator, foredragsholder og konsulent ift. at implementere bæredygtighed i praksis
	Text Field 14: Oplevelsesbranchen.
Kommerciel eventmanagement, frivillighedsledelse, konceptudvikling, eventdesign, nudgning. kommunikation og motivering.
Affaldsminimenring, affaldssortering, cirkulær forretnings mindset og bæredygtighed i praksis
Netværk og partnerskaber
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	Text Field 25: Indkøbsstrategier som underbygger affaldsminimering, affaldssortering -> affaldsressourcer, bæredygtige produkter og drift samt gennem vidensdeling og netværk skubbe på en hurtigere udvikling indefor oplevelsesbranchen.

Særlig erfaring med affaldssortering til megaevents - det skaber god branding og ikke mindst en vigtig faktor for at skabe bevidsthed -> adfærdsændring for alle involverede
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	Text Field 15: Design skal underbygge indholdet/formålet og give deltagerne mulighed for at gøre det 'rigtige' gennem nudging.  
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	Text Field 16: Altid være nysgerrige på, hvilke materialer der anvendes/produceres til og om det kan up cycles/genbruges/genanvendes efterfølgende 
	Text Field 21: Gennem partnerskaber kan vi bidrage til innovative løsninger som bridrager til mere bæredygtige løsninger/produkter/produktion/drift, som skubber til forbedret adfærd
	Text Field 19: Godt kendskab til ISO 20 121 samt aktivt at arbejde med at gøre denne certificering mindre data- rapporteringstung. Sammen med Positiv Impact og Worldperfect
	Text Field 24: Vi skal alle forholde os til og arbejde med SDG'erne og de 169 delmål. Vi hjælper vores kunder med at omsætte dem i dagligdagen, så medarbejderne bidrager til at opnå
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