Eurotag: For blev det braendt. Nu bliver fraskaret

tagpap brugt til at producere nyt

Eurotags medvirken i Rethink
Business betyder, at op til 60 ton
fraskaret tagpap nu bliver indsamlet
og anvendt som en ressource i
produktionen af nye ruller af tagpap

Om at fa den gode ide

Eurotag har altid haft fokus pa miljg- og
energirigtige Igsninger. Men projekt Rethink
Business blev anledningen til at arbejdet med
miljg- og energirigtige Igsninger fik endnu mere
fokus.

Gennem dialog med Rethink Business-
konsulenten fik Eurotag identificeret og drgftet
de spild- og materialestrgmme, der opstar, fra
Eurotag saelger tagpappet, til det ikke bliver
anvendt laengere.

Dialogen satte seerligt fokus pa det tagpap, som
tagdaekkerne skaerer fra, nar de laegger og
renoverer tag. Der bliver fraskaret helt op til 60
ton tagpap om aret, og det er hidtil blevet
indsamlet som braendbart affald.

Men i dag betragtes det fraskarede tagpap som
en ressource, som pa rentabel vis kan indga i
produktionen af nyt tagpap.

Om at ga fra ide til afprgvning

Eurotag har involveret producenten af tagpappet
for at hgre, om der var grundlag for at afprgve
ideen. Producenten fortalte, at fraskaret tagpap
er en veerdifuld ressource, som de gerne ville

Derbigum-fabrikken i
Belgien daekker vores
omkostninger,
for det er en gevinst for
dem, at de kan mindske
deres indkgb
af det stadigt dyrere

bitumen til en rulle tagpap
direktgr Peter Kranz

betale for, da det er et pkonomisk og
miljgmaessigt attraktivt alternativ til indkgb af nyt
materiale og iseer af det olieholdige produkt
bitumen, som normalt indgar i flere af deres
produkter.

Om at omstille forretningen til de nye koncepter

Eurotag indgik en aftale med Derbigum-fabrikken
i Belgien om, at de daekker omkostninger til
indsamling af det fraskarede tagpap.

Herefter indkgbte Eurotag big-bags, som de deler
ud til danske tagdaekkere. Tagdaekkerne fylder
disse big-bags. Nar de er fyldte, kommer Eurotag
selv og henter dem.
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Nar der er indsamlet op til 10-15 tons
restmateriale, bliver det transporteret tilbage til
Derbigum-fabrikken i Belgien med den lastbil,
som har leveret nye varer til Eurotag fra Belgien.

Indsamlingen og genanvendelsen af tagpappet
gor, at ressourcer, der tidligere blev breendt, nu
bliver cirkuleret og anvendt pa ny.

Det er en god forretning, at
vi kan recirkulere vores
fraskaer, og samtidig giver
det en god

mavefornemmelse
direktar Peter Kranz

Om strategi, ledelse og medarbejdere

Miljg- og energirigtige Igsninger har altid fyldt
meget i Eurotags strategi og ledelse. Med projekt
Rethink Business har implementeringen af
strategien faet stgrre fremdrift og mere
flyvehgjde.

Om markedstgrrelse, -adgang og brand

Arbejdet med projektet og Cradle to Cradle har
betydet, at Eurotag aktivt markedsfgrer sig med
klimavenlige Igsninger.

Eurotags direktgr, Peter Krantz vurderer, at miljg-
og energirigtige Igsninger spiller en stadig st@rre
rolle inden for byggeriet, hvor kundernes
stigende efterspgrgsel pa baeredygtige Igsninger
og grgnne regnskaber er blevet en keempe
forretning. ”Det geelder ogsa inden for
tagdaekning, hvor Cradle to Cradle har vist sig at
give rigtig god mening, hvad angar bade miljg og
totalgkonomi", lyder det fra direktgren.

Eurotag har derfor blandt andet arrangeret to
Cradle to Cradle-konferencer i 2013 —en i
Kgbenhavn og en i Aarhus.

Om forretningsmaessige gevinster ved at arbejde
med principperne i Rethink Business

Indsamlingen af restmaterialer har vist, at der er
forretningsmaessige gevinster ved at recirkulere

fraskaret tagpap som en ressource — og ikke kun
pa grund af branding, men fordi der er aftagere,
som gnsker at betale for restmaterialet.

Om miljgmaeessige gevinster ved at arbejde med
principperne i Rethink Business

Der er store miljgmaessige gevinster ved at undga
afbraending af ressourcer. Dels bliver der udledt
betydelig mangder CO2 i forbindelse med
afbraendingen. Dels bliver den miljpmaessige
belastning ved at transportere restmaterialet til
Belgien opvejet af, at restmaterialet erstatter ny
indkgb af olieholdige ramaterialer.

Om det videre arbejde

Naeste skridt er at teste konceptet, dokumentere
de miljpmaessige og iseer pkonomiske gevinster
og herefter underspge mulighederne for at
udvide konceptet til andre lande, hvor der bliver
solgt Derbigum-produkter.
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Virksomhedsnavn
Eurotag

Medarbejder interviewet
Direktgr Peter Kranz, 70 15 15 17

Primaere produkt og/eller service
Tagpapprodukter

Antal ansatte
6

Omsaetning 2013
40 mio. kr. Heraf Derbigum produkter 30 mio. kr. og 10 mio kr til gvrige.
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Fokusomrade(r) ift. Rethink Business

Tilbagetagning af fraskaret tagpap, sa det bliver anvendt i ny produktion.
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Hvad er Rethink Business?

Region Midtjylland har igangsat projektet 'Rethink Business' med henblik pa at skabe grgn
innovation og vaekst i regionen. Mere end 30 virksomheder i Region Midtjylland deltager i
projektet. Projektet Igber fra oktober 2012 til december 2014. Projektet er stgttet af EU.

Laes mere pa www.rethinkbusiness.dk

Hvad kan Rethink Business ggre for virksomhederne?

Projektet 'Rethink Business' handler om at styrke regionale virksomheders forretning med
afsaet i ressource-effektivitet og cirkulaere forretningsmodeller.

Omdrejningspunktet er at skabe ny og mere forretning ved at nyttigggre det affald og de
spildestrgmme, der opstar fra produkter produceres til det faerdige produkt ikke anvendes
lengere. Projektet fokuserer pa indkgb af materialer, restproduktion, produktdesign, services
og/eller anvendelsen og genanvendelsen af det eller de produkter som virksomheden szlger.

At arbejde med ressource-effektivitet og cirkulaere forretningsmodeller er en ve;j til at gge
innovations- og konkurrencekraften i virksomheden samt styrke virksomhedens omdgmme og
relationer til leverandgrer og kunder og dermed ggre virksomhederne mindre sarbare overfor
prisstigninger eller problemer pa leverancer af ravarer.

Hvem star bag Rethink Business?

Development Centre UMT er projektoperatgr pa vegne af Region Midtjylland, og UMT har
indgaet aftale med COWI A/S og COWIs underleverandgr Vugge til Vugge ApS. Rethink
Business-konsulenterne fra COWI og Vugge til Vugge vejleder virksomhederne igennem tre
faser: Innovationsfasen, afprgvningsfasen og omstillingsfasen. LB Analyse har pa vegne af
Region Midtjylland evalueret Rethink Business-projektet.

DEN EUROPAISKE UNION E ‘
ml Den Europaiske Fond r.et}ur\k y
for Regionaludviking busingse

regionmidtjylland Vi investerer i din fremtid Jon tho crenter acenovy rovsen Mlesnizperwert Carim AT

vugge #
a2bbnA

midt

regionmidtjylland



http://www.rethinkbusiness.dk/

